Il disegno nell’audiovisivo
g

La nascita di un videoclip raccontata dal regista Swan

Anche nella produzione video, dal
cortometraggio allo spot, al video-
clip, e nel cinema & imprescindibile
un primo stadio progettuale dell’idea
creativa con la tradizionale, e mai su-
perata, rappresentazione grafica:
quello che in gergo tecnico viene
chiamato storyboard.

Lo racconta Swan, regista titolare
della Swan Film Europe e direttore
artistico di Satisfiction Tv: autore af-
fermato di commercial (Gillette, Ali-
ve, Felce Azzurra...) e soprattutto di
videoclip, fra i quali quelli celeberri-
mi di Vasco Rossi (Basta poco, Come
stai, Senza parole...)
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Il videoclip: il segno della sensazione
Come racconta Swan, prima di tutto &
importante la sensazione che una mu-
sica trasmette: lo storyboard non ¢ la
trasposizione visiva del testo di una
canzone, ma ¢ la contestualizzazione
della musica.

Forse una sua dote fondamentale fin
da bambino era quella di essere facilita-
to nella comprensione delle materie
astratte, per esempio la chimica, perché
in grado di visualizzare le molecole e co-
struirne le forma. Con il videoclip acca-
de lo stesso processo e il risultato & il
connubio di immagini e musica.

Nella fase iniziale del lavoro, quando
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I'idea prende corpo, per un’immediata
esigenza di rappresentazione viene ab-
bozzato il primo storyboard: una sorta
di sceneggiatura disegnata, un fumetto
sintetico che riproduce la sequenza sce-
nica e ne spiega 'andamento narrativo.

Lo storyboard & destinato al com-
mittente, che deve vagliare la proposta:
il registro figurativo & centrato sul-
Paspetto emotivo del racconto, trala-
sciando gli elementi tecnici. Questa &
una sorta di ‘gara d’appalto creativa’,
come la chiama ironicamente Swan:
ciog una trattativa in divenire con il can-
tante, per adeguare la direzione artisti-
ca alle sue specifiche esigenze.
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Flora tenta di spostarsi,

ma non riesce in quanto

ha radici che la costringono
immobile al suolo.

Arriva uno scienziato che
armeggia ad una
apparecchiatura collegata
aFlora. Lei lo guarda
curiosa e stupita .

Improvvisamente Flora st3
male, si piega su sé stessa
vittima di fortissimi dolori.

Vista dal‘alto .
Flora ha dei dolori di parto .
La vediamo gridare .

Gli Fx insistono ad
accelerare ed aumentare
diintensitd . La tensione
&grande, al limite .

Flora abbraccia il suo
bambino.

Scritta verde su fondo nero
“Flora is coming *in
movimento verso lo

"'“'Q owrE 4.0 i ’.
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Improvvisamente la quiete.

Gli Fx si interrompono,
resta ilplanto di un bambino
nel silenzio .

silenzio

flora is coming

spettatore .
Sfumaanero.
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Esigenza di rappresentazione,

ma non solo

Nello storyboard per la produzione au-
diovisiva il disegno perde qualsiasi va-
lore estetico, diventando essenziale,
tecnico, definito nei particolari. In que-
sto caso si arricchisce di elementi com-
prensibili alla ¢roupe: indicazioni det-
tagliate sui personaggi, sui movimenti
della macchina da presa, sulla direzio-
ne della scena.

Lo storyboard, a questo punto
della produzione, diventa un manua-
le d’istruzioni, o meglio, a detta di
Swan, “quello che in architettura vie-
ne chiamato capitolato”, perché tutto

¢ gia deciso e stabilito. Per esempio,
¢ gia disegnato nel formato video/ci-
nematografico di realizzazione (4/3,
16/9, cinemascope) perché siano pre-
visti la dimensione di campo e gli ele-
menti della scena presenti.

Identita dello storyboard

Proprio per la necessita di queste
competenze, la stesura dello story-
board viene affidata a professionisti
con specifiche abilita nel disegno e
con conoscenze tecniche di regia. En-
trambe essenziali per rendere realizza-
bile cio che & disegnato. Per questo lo
storyboard non si pud considerare un

fumetto: in quest’ultimo si da libero
spazio alla fantasia, mentre nel primo
tutto ciod che & presentato graficamente
deve avere la certezza esecutiva di sod-
disfare le aspettative del committente.
D’altronde, il videoclip non & un
film, motivo per cui lo storyboard viene
impaginato in un formato di quattro fra-
me, in formato A4, come nelle produ-
zioni pubblicitarie. Anche nel videoclip
la funzione & principalmente promozio-
nale: si tratta di un mezzo per vendere
la musica. Ma dato che la musica & emo-
zione, & proprio questa che deve essere
comunicata attraverso le immagini.
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